REPUBLICA DE COLOMBIA

MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL

RESOLUCION No.

017981 07 JUL 2026

«Por medio de la cual se resuelve la solicitud de renovacién del registro calificado
del programa de Publicidad y Mercadeo Digital de la Institucion Universitaria Digital
de Antioquia -1U. DIGITAL, ofrecido en modalidad virtual.»

EL VICEMINISTRO DE EDUCACION SUPERIOR

En cumplimiento de lo establecido en los articulos 1, 2y 3 de la Ley 30 de 1992 y en ejercicio de las
facultades definidas en el inciso 3 del articulo 1 de la Ley 1188 de 2008, en el articulo 29 del Decreto
2269 de 2023, en el articulo 2.5.3.2.8.2.7 del Decreto 1075 de 2015 «Unico Reglamentario del Sector

Educacion», y en el articulo 1 de la Resolucion 6663 de 2010, modificado por el articulo 1 de la
Resolucion 6081 de 2012 del Ministerio de Educacion Nacional, y,

CONSIDERANDO:

Que la Ley 30 de 1992 sefiala como objetivo de la educacion superior y de sus instituciones, prestar a
la comunidad un servicio con calidad referido a los resultados académicos, a los medios y procesos
empleados, a la infraestructura institucional, a las dimensiones cualitativas y cuantitativas del mismo y
a las condiciones en que se desarrolla cada institucion.

Que el articulo 1 de la Ley 1188 de 2008 y el articulo 2.5.3.2.2.1 del Decreto 1075 de 2015, para poder
ofrecer y desarrollar un programa académico de educacion superior, se requiere contar previamente
con el registro calificado, en atencién a las condiciones de calidad que deben demostrar las instituciones
de educacién superior para su obtencion.

Que la renovacion del registro calificado de un programa de educacion superior debe ser solicitada por
la institucidon de educacion superior con no menos de doce (12) meses de anticipacion a la fecha de su
vencimiento. Asi mismo evidenciara el mejoramiento con referencia a las condiciones del programa,
evaluado en el proceso de otorgamiento o de renovacion anterior.

Que de conformidad con el Articulo 2.5.3.2.2.7 del Decreto 1075 de 2015, se entiende que para las
modalidades a distancia y virtual no se identificara lugar de desarrollo, sin embargo, los programas en
la modalidad a distancia deberan reportar el (los) municipio(s), distrito(s), area(s) no municipalizada(s)
y/o territorio(s) indigena(s) donde se ubican los centros de atencién tutorial, entendidos estos como
los espacios en los que se llevan a cabo actividades académicas de acompafamiento directo al
estudiantes.

Que en virtud de lo dispuesto en el articulo 2.5.3.2.10.1 del Decreto 1075 de 2015, cualquier
modificacion que afecte las condiciones de calidad del programa con las cuales se le otorgo el registro
calificado al mismo, debe solicitarse al Ministerio de Educacion Nacional a través del Sistema de
Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior-SACES, o el sistema que haga sus veces. Dicha
modificacion se incorporara al respectivo registro calificado para mantenerlo actualizado.

Que mediante la Resolucion No. 009134 del 29 de agosto de 2019 el Ministerio de Educacién Nacional
otorgo el registro calificado al programa de Publicidad y Mercadeo Digital de la Institucién Universitaria
Digital de Antioquia -IU. DIGITAL, en modalidad (antes metodologia) virtual, por el término de siete (7)
anos.

Que a través del Sistema de Aseguramiento de la Calidad en la Educacion Superior —SACES, la
Institucion Universitaria Digital de Antioquia -1U. DIGITAL, solicité al Ministerio de Educacién Nacional,
la renovacién del registro calificado para el programa de Publicidad y Mercadeo Digital, con domicilio
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institucional en Bogota D.C., en modalidad virtual, duracion de ocho (8) semestres, periodicidad de
admisién semestral. La institucién solicita cambio en la denominacién del programa que de Publicidad
y Mercadeo Digital pasa a Publicidad y Marketing Digital y en el titulo que otorga que cambia de
Profesional en Publicidad y Mercadeo Digital. Asi mismo, informa modificacion en los créditos
académicos que pasan de 141 a 136; en el numero de estudiantes a admitir en primer periodo que
pasan de 45 a 135y ajustes al plan de estudios y el plan de transicion.

Que la Sala de Evaluacion de Administracion de Empresas y Derecho de la Comision Nacional
Intersectorial de Aseguramiento de la Calidad de la Educacién Superior -CONACES, en ejercicio de la
competencia asignada mediante Ley 1188 de 2008 Articulo 3°, el Decreto 1075 de 2015 Articulo
2.5.3.2.8.2.6, el Decreto 2269 de 2023 en concordancia con el articulo 14 de la Resolucién 10414 de
2018 por medio de la cual se organiza la CONACES y adopta su reglamento, sustituido por el articulo
3° de la Resolucion 17979 del 20 de septiembre de 2021, previo analisis detallado de la informacion que
reposa dentro del expediente administrativo, estudié la documentacion allegada que fundamenta la
solicitud de renovacién y modificacion de registro calificado y el informe de los pares académicos que
realizaron la visita de verificacion, emitié concepto en sesion del 14 de abril de 2026, el cual hace parte
integral del presente acto administrativo.

Que la Sala de Evaluaciéon de Administracion de Empresas y Derecho de la Comision Nacional
Intersectorial de Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior — CONACES, recomend¢ al
Ministerio de Educacién Nacional, renovar el registro calificado al programa de Publicidad y Marketing
Digital, titulo que otorga Profesional en Publicidad y Marketing Digital, de la Institucién Universitaria
Digital de Antioquia -IU. Digital, con domicilio institucional en Medellin (Antioquia), en modalidad virtual,
duracién ocho (8) semestres, periodicidad de admision semestral, con 136 créditos académicos y 135
estudiantes a admitir en el primer periodo. Asi mismo, aprobar las modificaciones en la denominacién
del programa que cambia de Publicidad y Mercadeo Digital a Publicidad y Marketing Digital y en el titulo
que otorga que cambia de Profesional en Publicidad y Mercadeo Digital. La solicitud de renovacién se
presenta con modificacion en los créditos académicos que pasan de 141 a 136; en el numero de
estudiantes a admitir en primer periodo que pasan de 45 a 135 y ajustes al plan de estudios y el plan
de transicion.

Que este Despacho acoge el concepto de la Sala anteriormente enunciada y encuentra procedente
renovar el registro calificado, al programa objeto de la presente resolucion.

En mérito de lo expuesto,
RESUELVE:

Articulo 1. Decision. Renovar el registro calificado al siguiente programa por el término de siete (7) afios:

Institucion: Institucion Universitaria Digital de Antioquia -I1U.
DIGITAL

Denominacion del Programa: Publicidad y Marketing Digital

Titulo a otorgar: Profesional en Publicidad y Marketing Digital

Domicilio Institucional: Medellin (Antioquia)

Modalidad: Virtual

Numero créditos académicos: 136

Estudiantes 1er periodo: 135

Paragrafo 1. La Institucion Universitaria Digital de Antioquia -IU. Digital, informé dentro del tramite de
renovacion la modificacion en los créditos académicos que pasan de 141 a 136; en el numero de
estudiantes a admitir en primer periodo que pasan de 45 a 135 y ajustes al plan de estudios y el plan
de transicion.

Paragrafo 2: El concepto y la recomendacién emitido el 14 de abril de 2026, en la sesién de la Sala de
Evaluacién de la Comisidén Nacional Intersectorial de Aseguramiento de la Calidad de la Educacién
Superior -CONACES, hace parte integral de la presente resolucion.

Articulo 2. Actualizacion en el SNIES. El programa identificado en el articulo anterior debera ser
actualizado en el Sistema Nacional de Informacién de la Educacién Superior —SNIES-0 en el medio
que disponga el Ministerio de Educacion Nacional para estos efectos.
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Articulo 3. Oferta y publicidad. Debera ser clara, veraz y corresponder con la informacion registrada en
el Sistema Nacional de Informacion de la Educacién Superior - SNIES, incluyendo el cédigo asignado.
En la publicidad se debera informar que es una institucion autorizada para ofrecer y desarrollar
programas de educacién superior, sujeta a la inspeccién y vigilancia por parte del Ministerio de
Educacion Nacional.

Una vez en firme esta resolucion y hasta que el Ministerio de Educacion Nacional asigne al programa
académico el codigo SNIES, la institucidon puede realizar la publicidad y promocion del programa
académico e iniciar la oferta y desarrollo del programa. Para ello, debera publicar una copia digitalizada
de este acto administrativo en su pagina Web. Una vez se actualice el cédigo que corresponda, la
institucion debera incorporarlo en la publicidad.

Articulo 4. Inspeccién y vigilancia. En cualquier momento, el Ministerio de Educacion Nacional podra
llevar a cabo la verificacién de las condiciones de calidad conforme a las cuales se ofrece y desarrolla
un programa académico de educacion superior, de acuerdo con la normativa vigente.

Articulo 5. Renovacion del Registro Calificado. En los términos establecidos en el Articulo de
2.5.3.2.3.2.12. del Decreto 1075, o las normas que lo complementen o sustituyan, la institucién de
educacion superior debera solicitar al Ministerio de Educacion Nacional, la renovacién al registro
calificado aqui renovado, a través del Sistema de Aseguramiento de la Calidad en la Educacion
Superior — SACES o del que haga sus veces.

Articulo 6. Modificacion del Registro Calificado. En los términos establecidos en el Articulo
2.5.3.2.10.1. del Decreto 1075 o la norma que lo complemente o sustituya, la institucién de educacion
superior debera solicitar al Ministerio de Educacion Nacional las modificaciones sobre las condiciones
de programa aqui renovado, a través de la herramienta tecnolégica o mecanismo dispuesto. En este
caso, para informar las modificaciones, la institucién debe tener en cuenta los requisitos y el tipo de
modificaciones sefalados en los articulos 2.5.3.2.10.2. y 2.5.3.2.10.3. del Decreto 1075 de 2015.

Articulo 7. Notificacion. Por conducto de la Subdireccién de Relacionamiento con la Ciudadania de
este Ministerio, notificar la presente resolucién al representante legal de la institucion, a su apoderado
o0 a la persona debidamente autorizada por él para notificarse, acorde con lo dispuesto en los articulos
67 al 69 del Cédigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso Administrativo.

Articulo 8. Recursos. Contra este acto administrativo procede unicamente el recurso de reposicion,
conforme lo dispuesto en el articulo 74 del Cddigo de Procedimiento Administrativo y de lo Contencioso
Administrativo, el cual debera interponerse dentro de los diez (10) dias siguientes a la notificacién, de
conformidad con lo establecido en el Articulo 76 del Codigo de Procedimiento Administrativo y de lo
Contencioso Administrativo.

Articulo 9. Vigencia. De conformidad con lo previsto en el articulo 87 del Cédigo de Procedimiento
Administrativo y de lo Contencioso Administrativo la presente resolucion rige a partir de la fecha de su
ejecutoria.

NOTIFIQUESE Y CUMPLASE

Dada en Bogota D. C.,

EL VICEMINISTRO DE EDUCACION SUPERIOR

/

/v// /'/5
RDO MORENO PATINO.

Proyecto: Angie Nathalia Barreto — Abogada Subdireccion de Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior.
Revis6: Martha Elena Hernandez Duarte - Subdirectora Técnica de la Subdireccién de Aseguramiento de la Calidad de la Educacién Superior.
Luis Mauricio Urquijo Tejada — Director Técnico de la Direcciéon de Calidad para la Educacién Superior.

Cod. de proceso: RD27730.




Bogota D.C., 14 de abril de 2026
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Concepto de la Sala de Evaluacion

Asistentes a la sesion de Sala de Evaluacion

Nombre

Asistencia

Impedimento

Justificacion

Coordinador
de Sala

Ariel Alfonso
Reyes Castro

Si

No

No

Mauricio
Bocanument
Arbelaez

Si

No

Si

CONSTANZA
LORETH
FAJARDO
CALDERON

No

No

No

Nohora Elena
Pardo Posada

Si

No

No

Omar Alonso
Patino Castro

No

No

No

Angie Nathalia
Yised  Barreto
Monroy

Si

No

No

Bruno Jose
Guevara Gomez

Si

No

No

Fabio Mejia
Zambrano

No

No

No

Diego Armando
Marin Idarraga

Si

No

No

Mary Yaneth
Rodriguez
Villamizar

Si

No

No

Alfonso Riveros
Leon

Si

No

No

Observaciones sobre el Quorum:

Sala de Evaluacién: Sala de Evaluacion de Administracion de Empresas y Derecho
Etapa: Radicacion de solicitud de Registro Calificado
Tipo Tramite: Renovacion de Registro Calificado

Recomendaciéon sala CONACES:Se recomienda renovar el Registro Calificado

Sesion:

Calle 43 No. 57 - 14 Centro Administrativo Nacional, CAN, Bogot4, D.C.

PBX: +57 (1) 222 2800 - Fax 222 4953

www.mineducacion.gov.co - atencionalciudadano@mineducacion.gov.co
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Cédigo Sesién Tipo Sesién Desarrollo de Fecha Inicio Fecha Fin
Sesidn
SAED-165 14/04/26  8:00 | 14/04/26  5:00
a.m. p.m.
ANTECEDENTES

Datos de la Institucion:

Cddigo SNIES de la Institucion: 9927

Nombre de la Institucion: INSTITUCION UNIVERSITARIA DIGITAL DE ANTIOQUIA -
IU. DIGITAL

NIT de la Institucion: 9011682229

Naturaleza juridica: Oficial Departamental

Caracter académico: Institucion Universitaria

Redefinida por Ciclos Propedéuticos: Si

Nombre del representante legal: JASSON ALBERTO DE LA ROSA
(rectoria@iudigital.edu.co)

Numero de caso: RD27730

Radicado del Sistema de Gestion Documental: 2025-ER-0384914

Lugar de desarrollo nuevo:

ISAZA

Lugar de desarrollo para el que se adelanta la solicitud de registro calificado:

Lugar de desarrollo solicitado Departamento

ANALISIS DE LAS CONDICIONES DE CALIDAD

En atencidn a lo dispuesto en el articulo 2.5.3.2.8.2.6. del Decreto 1075 de 2015, la Sala de
Evaluacién de Sala de Evaluacion de Administracion de Empresas y Derecho de la Comision
Nacional Intersectorial de Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior —- CONACES,
evidencia para cada condicion de calidad institucional, lo siguiente:

Condicion Normatividad Cumgllmlt_en.tf) de la
ondicion

De acuerdo con lo anteriormente

Denominacion del expresado, en el marco de lo .

programa contemplado en el Articulo Si
2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015
De acuerdo con lo anteriormente

Justificacion del programa | expresado, en el marco de lo Si
contemplado en el Articulo

Calle 43 No. 57 - 14 Centro Administrativo Nacional, CAN, Bogot4, D.C.
PBX: +57 (1) 222 2800 - Fax 222 4953
www.mineducacion.gov.co - atencionalciudadano@mineducacion.gov.co
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2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015

Aspectos curriculares

De acuerdo con lo anteriormente
expresado, en el marco de lo
contemplado en el Articulo
2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015

Si

Organizacion de
actividades académicas y
proceso formativo

De acuerdo con lo anteriormente
expresado, en el marco de lo
contemplado en el Articulo
2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015

Si

Investigacién, innovacion
y/o creacién artistica vy
cultural

De acuerdo con lo anteriormente
expresado, en el marco de lo
contemplado en el Articulo
2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015

Si

Relacion con el sector

externo

De acuerdo con lo anteriormente
expresado, en el marco de lo
contemplado en el Articulo
2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015

Si

Profesores

De acuerdo con lo anteriormente
expresado, en el marco de lo
contemplado en el Articulo
2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015

Si

Medios educativos

De acuerdo con lo anteriormente
expresado, en el marco de lo
contemplado en el Articulo
2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015

Si

Infraestructura
tecnoldgica

fisica y

De acuerdo con lo anteriormente
expresado, en el marco de lo
contemplado en el Articulo
2.5.3.2.3.1.7. del Decreto 1075 de
2015

Si

Analisis de la Sala: Conforme a los documentos aportados por la Institucion, los informes de
los pares verificadores y la evaluacion realizada por los integrantes de sala designados para

la presente sesion, se evidencia:

Bogota, abril 14 de 2026
SAED: 165

PONENTE: DIEGO ARMANDO MARIN IDARRAGA

Calle 43 No. 57 - 14 Centro Administrativo Nacional, CAN, Bogot4, D.C.
PBX: +57 (1) 222 2800 - Fax 222 4953
www.mineducacion.gov.co - atencionalciudadano@mineducacion.gov.co
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(Ponencia 2da vez)

TIPO DE PROCESO: RENOVACION Y MODIFICACION DE REGISTRO CALIFICADO
CODIGO DE PROCESO: RD27730

INSTITUCION: INSTITUCION UNIVERSITARIA DIGITAL DE ANTIOQUIA -IU. DIGITAL
DENOMINACION DEL PROGRAMA: PUBLICIDAD Y MERCADEO DIGITAL MODIFICA A
PUBLICIDAD Y MARKETING DIGITAL

TITULO QUE OTORGA: PROFESIONAL EN PUBLICIDAD Y MERCADEO DIGITAL
MODIFICA A PROFESIONAL EN PUBLICIDAD Y MARKETING DIGITAL

UBICACION DEL PROGRAMA: MEDELLIN - ANTIOQUIA

NIVEL DE FORMACION: PROFESIONAL UNIVERSITARIA

CREDITOS ACADEMICOS: 141 MODIFICA A 136

MODALIDAD: VIRTUAL

DURACION: 8 SEMESTRES

PERIODICIDAD DE LA ADMISION: SEMESTRAL

NUMERO DE ESTUDIANTES EN EL PRIMER PERIODO: 45 MODIFICA A 135
INSTITUCION ACREDITADA: NO

CINE: Administracion de empresas y derecho/Educaciéon comercial y administracion/
Mercadotecnia y publicidad

NBC: Economia, administraciéon, contaduria y afines/Administracién

1. DENOMINACION DEL PROGRAMA

La INSTITUCION UNIVERSITARIA DIGITAL DE ANTIOQUIA -IU. DIGITAL presenta la
solicitud de RENOVACION DE REGISTRO CALIFICADO para el programa de PUBLICIDAD
Y MERCADEO DIGITAL, el cual se ofrecera bajo la modalidad Virtual en la ciudad de Medellin
- Antioquia. Observa la Sala que, para el programa, se evidencia coherencia entre la
denominacién, la titulacion, los perfiles, los contenidos curriculares, las areas de formacién y
el perfil de egreso. La denominacion del programa se sustenta en el reconocimiento, la
tradicion y oferta de programas que tienen igual o semejante denominacién a nivel nacional e
internacional, ademas de su existencia en el Sistema Nacional de Informacién de la Educacion
Superior — SNIES. El acto interno mediante el cual se hace la aprobacién para la renovacion
y modificacién del programa es el Acuerdo Directivo No. 20250185 del 17 de julio de 2025
expedido por Consejo Directivo de la institucion. La sala observa que se presenta una
argumentacion suficiente para el cambio de la denominacién, ademas, el par académico
conceptua que con ello se ajusta a estandares internacionales y tendencias en la formacién
de profesionales en el area. La institucién presenta el plan de transicion curricular indicando
los cambios y las equivalencias entre los dos planes de estudio.

2. JUSTIFICACION DEL PROGRAMA

La institucion presenta el analisis de la oferta de programas similares en el pais en la misma
modalidad en la cual se presenta el programa en evaluacion, comparando el niumero de
créditos y la duracién, modalidad y municipio en el cual se oferta. De igual manera, presenta
las cifras de estudiantes inscritos, admitidos, y matriculados por periodo académico para el

Calle 43 No. 57 - 14 Centro Administrativo Nacional, CAN, Bogot4, D.C.
PBX: +57 (1) 222 2800 - Fax 222 4953
www.mineducacion.gov.co - atencionalciudadano@mineducacion.gov.co
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periodo comprendido entre 2019 y 2024, asi como las cifras de desercién a partir de la
informacion suministrada por el SPADIES.

Las oportunidades de desarrollo socioeconémico, tecnoldgico o cultural se presentan a partir
de informacion proveniente del Plan Nacional de Desarrollo 2022—-2026 “Colombia potencia
mundial de la vida”, del Ministerio de las TIC, la ANDI, la vision "Medellin 2050 — Super ciudad",
y la Camara de Comercio de Medellin. Para establecer las necesidades de la region y del pais,
la institucion present6é un analisis soportado en el Plan Nacional de Desarrollo 2022—-2026
“Colombia potencia mundial de la vida”, el Plan de Desarrollo de Antioquia 2024-2027 “Por
Antioquia Firme” indicando las lineas de accion con las cuales se articula y la Vision Antioquia
2040.

Como atributos que constituyen los rasgos distintivos del programa se plantea que la
institucion es la primera de educacion superior nativa digital en Colombia, la formacion integral
basada en el enfoque de digitalidad proxima, que articula el uso critico de las tecnologias
digitales desde la inclusién y la dignidad humana, el permanente ajuste a las tendencias en el
area de conocimiento.

En cuanto a la modalidad, esta se justifica en funciéon del crecimiento en el numero de
estudiantes que ha tenido la institucion y los aportes que se pueden hacer al desarrollo, no
solo de Antioquia sino del pais en general, con un programa 100% virtual, por la cobertura
geografica que lo logrado con la oferta del programa.

3. ASPECTOS CURRICULARES

a) Componentes Formativos

La institucidn presenta un plan de estudios compuesto por 136 créditos distribuidos en 43
asignaturas, a lo largo de 8 semestres, en 4 areas de formacion: basica (27 créditos),
interdisciplinar (24 créditos), electiva (6 créditos), profesional especifica y énfasis (79 créditos).
Cada area cuenta con nucleos de formacion en los cuales se distribuyen las asignaturas del
programa. Los pares académicos desagregan cada uno de los componentes, los nucleos de
formacion y las asignaturas indicando los porcentajes que corresponden a cada una de ellas
en relacion con el total de créditos del programa.

En una revision integral de la informacién aportada se puede evidenciar la existencia de
criterios para la formacién integral de los estudiantes, desarrollada a través de la integralidad
del curriculo, las areas de formacién antes mencionadas, la interdisciplinariedad, ademas de
las cétedras IU Digital en las cuales se abordan temas como Humanismo Digital, Paz y
Reconciliacion y Gestion del Conocimiento. De igual manera, el contacto estudiante-docente,
la realizacion de proyectos integradores, la colaboracion ente areas del conocimiento, el
enfoque en metodologias activas de aprendizaje y la articulaciéon con el entorno social y
empresarial hacen parte de este desarrollo.

En el informe de las pares académicas se lee que el programa cuenta con estrategias para la
flexibilidad a través de asignaturas electivas que permiten trayectorias personalizadas, la
integracion de rutas de énfasis (Copywriting, Tendencias del Marketing, Portafolio Profesional,

Calle 43 No. 57 - 14 Centro Administrativo Nacional, CAN, Bogot4, D.C.
PBX: +57 (1) 222 2800 - Fax 222 4953
www.mineducacion.gov.co - atencionalciudadano@mineducacion.gov.co
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Transmedia y Crossmedia), la posibilidad de certificaciones complementarias y
homologaciones con experiencias previas y la existencia de diferentes modalidades de grado.

Para el desarrollo de la interdisciplinariedad, el programa ha definido una de las areas de
formacion con dicha denominacion en la cual se desarrollan asignaturas de investigacion,
emprendimiento, contabilidad y finanzas y proyecto integrador, en las cuales se desarrollan
temas relacionados con areas del conocimiento diferentes al objeto de estudio del programa.

En la respuesta a la solicitud de informacién complementaria, la institucion presenta la
justificacidén de la coherencia, suficiencia y pertinencia de la estructura curricular del programa
de Publicidad y Marketing Digital, a partir de la revisién y ajuste de la distribucidn de los
créditos académicos y sus correspondientes horas de trabajo. En este sentido, se evidencia
la adopcién de 1 crédito académico equivalente a 48 horas de dedicacién académica del
estudiante, con una relacion de 1:2 entre horas de acompafamiento directo (16 horas) y
trabajo independiente (32 horas) por crédito, asi como la correcciéon de inconsistencias
identificadas en la asignacion de horas en algunas asignaturas.

En particular, se ajusta la asignatura Introduccion a la Publicidad y Marketing Digital (4
créditos), corrigiendo su distribucion a 64 horas tedricas y 128 de trabajo independiente; la
asignatura Opcion de trabajo de grado (5 créditos), con 80 horas tedricas y 160 de trabajo
independiente (240 horas totales); y Storytelling en marketing (3 créditos), con 48 horas
tedrico-practicas y 96 de trabajo independiente (144 horas totales). Estos ajustes permiten
garantizar la correspondencia entre créditos, intensidad horaria y resultados de aprendizaje.

En este sentido, la institucion presenta la organizacion del plan de estudios en 136 créditos
académicos distribuidos en 8 periodos, con la siguiente asignacion: 17 créditos en el primer
semestre, 18 en el segundo, 18 en el tercero, 18 en el cuarto, 18 en el quinto, 17 en el sexto,
16 en el séptimo y 14 en el octavo, evidenciando una distribucion progresiva y equilibrada de
la carga académica. Esta reorganizacion se sustenta en un proceso de actualizacion curricular
orientado a la integracion de asignaturas, eliminacion de duplicidades y fortalecimiento de
contenidos alineados con tendencias del entorno digital, manteniendo la coherencia con los
resultados de aprendizaje y el perfil de egreso.

De igual forma, se evidencia la articulacion del plan de estudios con un enfoque por resultados
de aprendizaje, estructurando las asignaturas de manera progresiva para el desarrollo de
competencias estratégicas, creativas y analiticas. Finalmente, la institucion aclara el ajuste del
nucleo basico de conocimiento hacia el campo de la administracion, en correspondencia con
la estructura curricular y el perfil de egreso, evidenciando consistencia entre la denominacién
del programa, sus contenidos formativos y el enfoque académico propuesto.

b) Componentes Pedagdgicos
Los procesos de formacion se desarrollan en el marco del Modelo Pedagdgico “Digitalidad
Proxima con Enfoque Territorial” con el cual se logra democratizar el acceso al conocimiento,
eliminando las barreras geograficas y sociales que histéricamente han limitado el acceso a la
educacion en muchas regiones del pais. Con el modelo de digitalidad préxima el estudiante
no solo adquiere conocimientos, sino que también se forma en habilidades para comprender,
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intervenir y transformar su realidad y convierte el aprendizaje digital en una experiencia
significativa, ética y situada, orientada al desarrollo de competencias que vinculan el saber, el
hacer y el ser, en funcién del bienestar colectivo y la justicia social. Entre sus componentes,
cuenta con los conceptos de inclusién, territorio y sentido humano como ejes del proceso de
formacion.

c) Componentes de Interaccion
Para la articulacion con el entorno, el programa plantea el fortalecimiento de las alianzas
existentes con otras instituciones académicas y empresas internacionales para el desarrollo
de proyectos de investigacion y transferencia de conocimiento, el desarrollo de proyectos de
responsabilidad social digital, la interaccién docente estudiante a través de plataformas
digitales interactivas, entre otras.

La interaccién entre docente y estudiante se hace a través de mecanismos tales como
desarrollo de aulas virtuales dinamicas con recursos multimedia, simulaciones y estudios de
caso aplicados al marketing digital, espacios de comunicacion mediante foros, proyectos
grupales y laboratorios de innovacién en estrategias publicitarias, e implementacion de
herramientas de seguimiento y acompafiamiento académico, garantizando la participacion y
el desarrollo autonomo de los estudiantes.

En cuanto a internacionalizacion, la institucion ha definido como estrategias la realizacién de
cursos especificos sobre estrategias de marketing global, tendencias digitales internacionales
y comunicacion intercultural, y de proyectos colaborativos con universidades extranjeras,
permitiendo a los estudiantes trabajar en casos reales con una perspectiva internacional y la
participacion en congresos y eventos académicos globales, fortaleciendo la interacciéon con
expertos internacionales en el campo de la publicidad y del marketing digital. Para el desarrollo
de una segunda lengua se han incorporado contenidos en inglés para el manejo de términos
técnicos, los intercambios virtuales y tutorias con profesores bilinglies y el seguimiento a las
pruebas de certificacion de inglés. En el informe de pares se lee que “los estudiantes deberan
certificar la competencia linglistica en el nivel exigido, y para esto, la IES ofrece cinco cursos
extracurriculares gratuitos en niveles A1, A2 y B1, con acompafamiento académico. Sefalan
ademas que, el nivel requerido es B1 (brindando cursos gratuitos de inglés para apoyar este
proceso de certificacion)”.

d) Conceptualizacion Tedrica y Epistemoldgica

El programa fundamenta su propuesta curricular en la normativa existente para los programas
de educacion superior en Colombia y formula su conceptualizacién epistemoldgica y tedrica
a partir de autores seminales y contemporaneos en teorias de comunicacion, psicologia del
consumidor, tecnologias emergentes y marketing digital, desde una perspectiva que integra
enfoques constructivistas, pragmaticos y transdisciplinarios, dando lugar al constructivismo
digital, como uno de sus pilares epistemoldgicos.

e) Mecanismos de Evaluacion

La institucion define los criterios de evaluacién que se constituyen en un referente de
valoracion para que los profesores y los estudiantes prevean y reconozcan si han sido
evidentes o no los resultados de aprendizaje declarados en el programa o asignatura,
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expresados en las politicas institucionales y en el modelo pedagdgico. En la evaluacion del
programa se tienen consideradas las siguientes estrategias: aplicacion de encuestas,
entrevistas y analisis de indicadores para medir la pertinencia y calidad del programa,
participacion en procesos de acreditacion y certificaciones que validan la calidad académica y
la actualizacion de los contenidos y consulta a estudiantes, docentes, egresados vy
empleadores para identificar areas de mejora y fortalecer la oferta académica.

En cuanto al seguimiento del logro de los resultados de aprendizaje se han contemplado el
uso de rubricas integradoras, estudios de caso y simulaciones que permitan evidenciar la
aplicacion de conocimientos en contextos reales, la realizacion de trabajos de aprendizaje
para valorar |la progresién del estudiante a lo largo del programa, la evaluacion del desempefio
del estudiante en entornos laborales reales, considerando criterios de innovacion, estrategia
y aplicacién de conocimientos en publicidad y marketing digital y el analisis del impacto del
programa en la insercién laboral y desempeno profesional de los graduados.

En el informe de pares se lee que “...la evaluacion se concibe como un proceso integral,
formativo y permanente, sustentado en la Rubrica Institucional y los criterios de desempefio
definidos en cada curso, el Formato de Novedades que permite la gestion continua de ajustes
y mejoras en las actividades evaluativas, garantizando la actualizacion y coherencia del
curriculo y el sistema de evaluacion institucional combina estrategias diagnésticas, formativas
y sumativas, favoreciendo la reflexién critica y la transferencia del conocimiento al contexto
profesional...”

4. ORGANIZACION DE ACTIVIDADES ACADEMICAS Y PROCESO FORMATIVO

La institucion presenta el Proyecto Educativo del Programa en el cual indica que se plantean
los fundamentos filoséficos y conceptuales, la misién, la visién, los propdsitos de formacion,
los perfiles de ingreso y egreso, aspectos pedagdgicos y curriculares, el desarrollo de las
funciones sustantivas y el modelo organizacional del programa.

La institucion presenta la descripcion del Ambiente Abierto de Aprendizaje AAA, en el informe
de pares se lee que “...existe un portal institucional https://www.iudigital.edu.co/ desde el que
se integran y articulan los diferentes escenarios y servicios que ofrece la institucion objeto de
la visita a la comunidad académica, el cual cuenta con un sistema responsivo, una navegacion
sencilla e intuitiva para los diferentes roles que se pueden presentar en la comunidad...” La
institucién presenta el enlace con usuario y contrasefia para evidenciar la existencia de los
cursos que actualmente se encuentran en la plataforma y un plan de virtualizacién de los
cursos restantes.

Para el desarrollo de cada uno de los cursos, se indica la existencia de las aulas virtuales, se
programan encuentros sincronicos y se desarrollan trabajos en grupo, tutorias, trabajos por
proyectos y aprendizaje basado en problemas.

A pesar de que no se hace una declaracion explicita de lo que significa un crédito, con la
informacion aportada se puede inferir que corresponde a 48 horas de trabajo académico del
estudiante lo cual se ajusta a lo estipulado en el Decreto 1330 de 2019 en el Articulo
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2.5.3.2.4.1. En los documentos presentados se puede evidenciar que existe una relacién de
1:2, entre trabajo con acompanamiento por parte del docente y trabajo auténomo.

En la respuesta a la solicitud de informacion complementaria, la institucién presenta la
correccion y ajuste de la organizacion académica del programa, evidenciando la coherencia
entre la distribucion de los créditos académicos y el total de horas de formacion del estudiante.
En este sentido, se consolida la informacién del plan de estudios en términos de horas
tedricas, tedrico-practicas, practicas e independientes, garantizando su correspondencia con
los 136 créditos académicos y un total de 6.528 horas de trabajo académico, distribuidas en
1.072 horas teodricas, 736 teorico-practicas, 368 practicas y 4.352 horas de trabajo
independiente.

Asimismo, se presenta la organizacion del programa en ocho (8) semestres académicos y 43
asignaturas, con una distribucion de créditos por periodo que oscila entre 14 y 18 créditos,
evidenciando una progresion formativa estructurada. De igual forma, se especifica la carga
horaria por semestre, lo que permite verificar la correspondencia entre el nUmero de créditos
y las horas de trabajo académico del estudiante en cada nivel, subsanando las inconsistencias
previamente identificadas en la informacién reportada.

En relacion con la planificacién del proceso formativo, la institucidon precisa que cada periodo
académico tiene una duracién de 16 semanas, lo cual permite organizar el desarrollo de las
asignaturas en coherencia con la equivalencia de 48 horas por crédito académico,
garantizando el cumplimiento de las horas de trabajo directo e independiente. Esta definicion
permite evidenciar la existencia de una programacion académica que asegura la adecuada
ejecucion de las actividades formativas y el logro de los resultados de aprendizaje, en
correspondencia con el perfil de egreso y las competencias del programa.

5. INVESTIGACION, INNOVACION Y/O CREACION ARTISTICA Y CULTURAL

La institucion comprende la actividad investigativa como aquella que contribuye a la excelencia
académica y a su proyeccion social, apuntando a la generacién de nuevo conocimiento y a la
transformacion de los territorios; para ello, cuenta con la Politica de Investigacién enmarcada
en su compromiso con la calidad académica, la transformacion digital y el desarrollo social del
territorio. De igual manera, para el desarrollo de la investigacion, la institucion cuenta con una
estructura organizacional en la cual existe una Vicerrectoria Académica, la Coordinacién de
Investigaciones, los semilleros, los grupos de investigacion, la revista Innovacion Digital y
Desarrollo Sostenible y la oficina de internacionalizacion.

La comprension tedrica para la formacion de un pensamiento innovador se ha definido a partir
de estrategias, medios y contenidos curriculares para la investigacion, definiendo objetivos y
acciones tales como el analisis de casos exitosos y un estudio profundo del nuevo consumidor
y los diferentes Stakeholders y la oferta de las asignaturas Fundamentacion y Metodologia de
la Investigacion, Investigacion de Mercados y Opcion de Grado. Para la consolidacion de las
competencias investigativas se plantea la existencia de semilleros de investigacion, para los
cuales existe un reglamento para su participacion.
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Se presenta el plan de investigacion de programa para los proximos 7 afos en el cual se
relacionan las estrategias, actividades, responsables, tiempo de ejecucion y meta general
tactica, el resultado esperado, el indicador y los responsables.

La institucion reporta la existencia del Grupo de Investigacion INDDES categorizado en C en
Minciencias. A este se encuentran adscritas las lineas de Sostenibilidad Ambiental, Ingenieria,
Innovacion Digital y Desarrollo Sostenible. Asi mismo describe la manera como haran uso de
tecnologias de la informacién para consolidar la investigacion en el programa, definen los
aportes previstos al desarrollo de los sectores productivos y de servicios desde la
investigacion.

En la respuesta a la solicitud de informacién complementaria, la institucion presenta la
articulacion del componente investigativo del programa de Publicidad y Marketing Digital,
evidenciando su integracién con el objeto de estudio, el plan de formacién y las dinamicas del
campo disciplinar. En este sentido, se precisa la vinculacion del programa con los grupos de
investigacion INDDES y ETHOS (Etica, Trabajo, Organizaciones y Sociedad Digital),
destacando que este ultimo orienta la linea “Marketing, consumo y mercados en la sociedad
digital”, la cual aborda fendmenos como el comportamiento del consumidor, la comunicacion
de marca, la analitica digital y las dinamicas de los mercados en entornos digitales, en
correspondencia con el objeto de estudio del programa.

Asimismo, la institucién define lineas de investigacion propias del programa, entre ellas:
comportamiento del consumidor digital, comunicacién y branding estratégico, publicidad y
narrativas digitales, marketing basado en datos y mercados digitales y economia creativa, las
cuales orientan los procesos investigativos y su articulacion con el campo disciplinar. Estas
lineas se integran al proceso formativo mediante una ruta progresiva de investigacion
estructurada en cuatro niveles: exploracion (semestres 1-3), analisis (4-5), aplicacion (6-7) y
produccion (semestre 8), lo que permite evidenciar la incorporacion de la investigacion en el
curriculo y su desarrollo a lo largo del proceso formativo.

De igual forma, se presentan estrategias para la formacién investigativa y la investigacion-
creacion, materializadas en el desarrollo de campafias publicitarias, propuestas de branding,
contenidos digitales y experiencias de usuario sustentadas en procesos investigativos, asi
como en la participacion de estudiantes y docentes en el semillero de investigacion del
programa, articulado al grupo ETHOS. Estas dinamicas permiten la generacion de productos
como estrategias de marketing digital, campafas publicitarias y propuestas aplicadas a
contextos reales, evidenciando la relacion entre investigacion, formacion y entorno.

Finalmente, la institucién aporta evidencias de produccion investigativa a través del grupo
INDDES, que registra resultados como articulos, proyectos, trabajos de grado y participacién
en eventos académicos, asi como proyectos especificos en el campo de las ciencias
econdmicas y sociales. En conjunto, esta informacion permite evidenciar la articulacion entre
los procesos investigativos, el plan de formacion y el objeto de estudio del programa, asi como
la participacion de estudiantes y docentes y la generacion de productos aplicados en el
contexto disciplinar.
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6. RELACION CON EL SECTOR EXTERNO

La institucién cuenta con el documento denominado Estatuto de extension y proyeccién social
en el cual se establecen los principios, la estructura, las funciones de la Vicerrectoria de
extensién, el plan, el presupuesto y la financiacién de esta funcion sustantiva.

Como estrategias para el desarrollo la extensidén y proyeccion social, la institucion plantea la
realizacion de clases espejo, catedras internacionales, practicas académicas, alianzas con
entidades publicas y servicios de asesorias y consultoria empresarial.

En la respuesta a la solicitud de informacion complementaria, la institucion profundiza la
manera en que se articula el programa con la dinamica social, productiva, académica y cultural
del entorno, evidenciando la participacién de profesores y estudiantes en diferentes
estrategias de relacionamiento con el sector externo. En este sentido, se describen convenios
interinstitucionales activos con entidades nacionales e internacionales, los cuales permiten el
desarrollo de actividades como clases espejo, seminarios, proyectos colaborativos, movilidad
académica y participacion en eventos, favoreciendo la interaccién en contextos reales y el
intercambio de conocimientos en el campo del marketing digital.

Asimismo, se evidencian estrategias de movilidad académica entrante y saliente, en las cuales
profesores y estudiantes participan en escenarios como universidades nacionales e
internacionales, ferias de emprendimiento, congresos y espacios de divulgacion académica,
lo que permite su vinculacion con actores del sector productivo y académico. Estas actividades
se complementan con procesos de internacionalizacién en casa mediante clases espejo y
participacién en redes académicas como COMPA, ASCOLFA, ANALDEX y CLADEA, que
amplian los espacios de interaccion y actualizacion disciplinar.

De igual forma, el programa desarrolla actividades de extension académica como simposios
internacionales y el laboratorio de co-creacion Nexus Lab, en los cuales se promueve la
aplicacion del conocimiento en contextos reales, asi como la participacidn en procesos de
formacion y acompafiamiento a emprendedores. Adicionalmente, se evidencia la articulaciéon
con el sector productivo a través de las practicas académicas como opcién de grado,
soportadas en convenios vigentes con organizaciones externas, lo que permite la vinculacion
efectiva de estudiantes en escenarios laborales reales.

7. PROFESORES

La institucion tiene el Estatuto Profesoral en el cual se plasma la filosofia institucional aplicable
a la relacién con los docentes, los tipos de profesores, su clasificacién, la definicion del plan
de trabajo, los mecanismos de vinculacion y promocién, el escalafén, los derechos y deberes,
las distinciones e incentivos, la evaluacion y el régimen disciplinario.

Para el programa se ha definido el grupo de profesores que se relaciona a continuacion:
Ricardo Jaramillo Yepes: Master en Marketing y Direccion Comercial, tiempo completo a
término fijo, porcentaje de dedicacion al programa 100%, 60% a docencia, 0% a investigacion,
20% a Proyeccion social o extension y 20% a bienestar, cuenta con experiencia en
investigacion.
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Juanita Plata Estrada: Especialista en Gerencia de Mercadeo, tiempo completo a término fijo,
porcentaje de dedicacién al programa 100%, 80% a docencia, 0% a investigacion y 20% a
Proyeccion social o extension, no cuenta con experiencia en investigacion.

Daniela Duque Rincén: Especialista en formacion / Comunicacién Social, tiempo completo a
término fijo, porcentaje de dedicacion al programa 100%, 60% a docencia, 10% a
investigacion, 20% a Proyeccion social o extension y 10% a bienestar, cuenta con experiencia
en investigacion.

Mario Javier Argote Camacho: Posgrado Magister / Especialista Comunicacion Digital, tiempo
completo a término fijo, porcentaje de dedicacién al programa 100%, 70% a docencia, 10% a
investigacion, 10% a Proyeccion social o extension y 10% a bienestar, no cuenta con
experiencia en investigacion.

Marcela Zapata Gallego: Profesional en Comunicacion y relaciones corporativas- Especialista
en mercadeo gerencial- Magister en mercadeo, tiempo completo a término fijo, porcentaje de
dedicacion al programa 100%, 70% a docencia, 10% a investigacion, 10% a Proyeccion social
o extension y 10% a Bienestar, no cuenta con experiencia en investigacion.

Gabriel Esteban Tobon Sierra: Publicista, Especialista en Mercadeo, Magister en
Comportamiento del Consumidor, tiempo completo a término fijo, porcentaje de dedicacién al
programa 100%, 30% a docencia, 70% a investigacion y 0% a Proyeccion social o extension,
cuenta con experiencia en investigacion.

Para la asignacion de actividades a cada docente, la institucién cuenta con el plan de trabajo
sobre la base de 40 horas a la semana, en el cual se contemplan actividades como
representaciones ante distintos érganos de direccion, autoevaluacion, investigacién, extension
y proyeccion social, coordinaciones, asesorias de trabajos de grado y disefio de cursos.

La evaluacion de la gestion docente se rige por los lineamientos establecidos en el Estatuto
Docente, considerando el ejercicio de la docencia, de la investigacion y de la extensién y
proyeccion social, asi como las actividades administrativas y de bienestar. La permanencia se
promueve mediante el otorgamiento de distinciones e incentivos y el desarrollo y capacitacion
se hace mediante cursos de actualizacion permanente y apropiacion de herramientas
tecnolodgicas.

Las estrategias para la vinculacion, permanencia y desarrollo de los profesores se plantean
desde el mismo estatuto profesoral, ademas, se plantean estimulos especificos a la
produccién académica, capacitacion institucional, el afo sabatico, las distinciones, los
reconocimientos en la hoja de vida, y la asignacion de recursos para el desarrollo de proyectos
especificos.

La institucion presenta una tabla en la cual se muestra la proyeccion de docentes de tiempo
completo ocasional para los primeros proximos 7 anos, para el primer semestre se proyectan
7 docentes, para el segundo 8 y se van incrementando hasta llegar a 13 en el séptimo afo.
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De igual manera, presenta el perfil de los docentes que prestaran sus servicios al programa,
distribuidos por cada una de las asignaturas que conforman el programa.

En la respuesta a la solicitud de informacion complementaria, la institucién presenta la
justificacion de la suficiencia del componente profesoral del programa, argumentando que su
valoracién debe realizarse en coherencia con la modalidad virtual, el modelo pedagégico y las
disposiciones normativas vigentes, las cuales no establecen una relacibn numérica fija
profesor—estudiante, sino que exigen demostrar la correspondencia entre la planta docente, el
nuamero proyectado de estudiantes y la organizacion del proceso formativo .

En este sentido, ratifica la estructura profesoral conformada por 7 docentes de tiempo
completo ocasional, apoyados por un grupo de aproximadamente 38 profesores de catedra,
asi como por 47 docentes transversales que atienden asignaturas basicas e interdisciplinarias.
Realiza una justificacion para demostrar que esta estructura permite soportar la capacidad
institucional para el desarrollo de cursos, el acompanamiento académico, la evaluacion y la
atencion a los estudiantes, en coherencia con el modelo de formacion virtual.

Asimismo, la institucién ratifica el plan de vinculacion docente con proyeccion a siete afos, en
el cual se prevé el incremento progresivo de la planta profesoral, pasando de 7 a 13 docentes
de tiempo completo y de 29 a 46 docentes de catedra, cuya suficiencia justifica en
correspondencia con el crecimiento proyectado de la matricula. De igual forma, se expone la
distribucion de la dedicaciéon docente en funciones sustantivas, incluyendo docencia,
investigacion, extension e internacionalizacion.

Adicionalmente, se precisa que el modelo pedagogico contempla una relacion de
acompanamiento docente basada en encuentros sincronicos, asincrénicos y trabajo
independiente del estudiante, con una proporcién de 1:2 entre horas de acompanamiento
directo y trabajo autébnomo, lo cual permite atender el desarrollo del proceso formativo en
modalidad virtual.

En una evaluacién integral, la Sala observa que la institucion sustenta la suficiencia del cuerpo
docente a partir de una lectura conjunta de la capacidad instalada, la diversidad de formas de
vinculacién y la proyeccion de crecimiento del programa, evidenciando la correspondencia
entre la planta profesoral y las necesidades formativas.

8. MEDIOS EDUCATIVOS

La institucidon cuenta con los Centro de Recursos para el Aprendizaje y la Investigacién (CRAI)
que, a través de sus servicios fisicos y virtuales, conecta a los miembros de la comunidad
académica con repositorios, indexadores, catalogos y redes académicas de alto impacto, con
lo cual garantiza el acceso presencial y remoto a recursos bibliograficos. Entre los recursos
con que cuentan los estudiantes se encuentra Redalyc, Dialnet, Ebsco, Biblioteca Nacional de
Colombia, Digitalia Hispanic, Ebooks 7/24.

Para el proceso de induccion se cuenta con el programa Ser IU Digital, con 6 componentes a
ser tomados en 5 semanas, también cuentan con los espacios llamados Estrategias AAA y se
ofrecen servicios de atencion a estudiantes con el fin de que cuenten con todo el apoyo para
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el manejo de todos los recursos ofrecidos por la institucion. Para la produccion de material
académico cuentan con el Control de calidad de contenidos digitales.

Para el apoyo académico se cuenta con el Sistema Académico Educatic, las aulas virtuales
funcionan en la plataforma Canvas. La institucién presenta el enlace con usuario y contrasena
para evidenciar la existencia de los cursos que actualmente se encuentran en la plataforma y
un plan de virtualizacién de los cursos restantes.

Para atender las barreras de acceso, la institucion presenta varias estrategias entre las cuales
estan apoyos econdmicos, alimentacion, transporte o conectividad, facilitando el ingreso a
personas de zonas rurales, victimas del conflicto, poblacién afro, indigena, con discapacidad
0 en situacidn de pobreza, disposicion de kits tecnologicos para estudiantes sin recursos,
trayectorias de aprendizaje, desde los cursos electivos, rutas de aprendizaje personalizadas
que se adapten a los estudiantes con discapacidad (audiolibros, subtitulos, lengua de sefias,
lectura facil), trayectorias de aprendizaje, desde los cursos electivos, rutas de aprendizaje
personalizadas, créditos por competencias previas, que se adapten a los estudiantes con
discapacidad (audiolibros, subtitulos, lengua de sefnas, lectura facil, entre otras).

La institucion presenta el plan de mantenimiento, actualizacion y reposicién de los medios
educativos del programa, asi como el de inversién y adquisicion para los proximos anos.

9. INFRAESTRUCTURA FiSICA Y TECNOLOGICA

La institucion relaciona la ubicacion fisica en el Centro Civico de Antioquia, conocido también
como la “Plaza de la Libertad”, en un edificio inteligente que cuenta con aulas versatiles, zonas
de encuentro, laboratorios y ambientes colaborativos permiten una interaccion constante entre
estudiantes y docentes. Existen 7 aulas multipropédsito de entre 38 y 50 m2 con capacidad
entre 23 y 30 personas, 12 espacios AAA entre 37 y 105 m2 que pueden albergar entre 18 y
48 personas. En cuanto a infraestructura tecnoldgica cuentan con LMS Canvas, Educatic,
Kactus para el apoyo administrativo, SAP para procesos logisticos y financieros.

La institucion presenta el plan de mantenimiento, actualizacién y reposicion de la
infraestructura fisica y tecnoldgica, asi como el de inversién y adquisicion para los préximos
afos.

Se muestran las acciones realizadas con el fin de avanzar gradualmente en la atencién a
barreras de acceso, presentando un cuadro de priorizacion de actividades con el fin de eliminar
las barreras existentes.

Recomendacion de la sala de Evaluacion de CONACES (Concepto):

La Sala de Evaluacion de Administracion de Empresas y Derecho de la CONACES,
recomienda al Ministerio de Educacion Nacional Renovar el registro calificado al programa de
Publicidad y Marketing Digital, titulo que otorga de Profesional en Publicidad y Marketing
Digital, de la Institucion Universitaria Digital de Antioquia -1U. Digital, con domicilio institucional
en Medellin — (Antioquia), en modalidad virtual, duracion ocho (8) semestres, periodicidad de
admision semestral, con 136 créditos académicos y 135 estudiantes a admitir en el primer
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periodo. Asi mismo, aprobar las modificaciones en la denominacién del programa que cambia
de Publicidad y Mercadeo Digital a Publicidad y Marketing Digital y en el titulo que otorga que
cambia de Profesional en Publicidad y Mercadeo Digital.

La solicitud de renovacion se presenta con modificacion en los créditos académicos que pasan
de 141 a 136; en el numero de estudiantes a admitir en primer periodo que pasan de 45 a 135
y ajustes al plan de estudios y el plan de transicion.
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