Publicidad y Mercadeo Digital - Metodologia a Distancia - Modalidad Virtual

SNIES 108269

Plan de estudios

Modalidad 100% virtual

Semestre |
Asignatura

Cétedra IU Digital: | 2
Humanismo Digital

Matematicas 3

N

Habilidades
Comunicativas

N

Informatica
Basica

Introducciénala @ 2
Administracion

Teoria de la 2
Publicidad

Fundamentos de | 2
Mercadeo

Estrategia 3
Creativa

Total créditos @ 18

www.iudigital.edu.co

Cre

Semestre Il
Asignatura

Catedra IU Digital:
Pazy
Reconciliacion

Inglés |

Fundamentos de la
Investigacion

Fundamentos de
Economiay
Microeconomia

Contabilidad
Basica

Legislacion
Laboral

Psicologia y
Antropologia Socio
Cultural

Comunicacién y
Estrategia de
Marca Digital

Total créditos

ORD No 74 de 2017 - Vigilada MinEducacion

Cre
2 | Catedra IU Digital:

w

18

Semestre Il
Asignatura

Ecologia y Medio
Ambiente

Inglés II

Metodologia de la
Investigacion

Matematicas
Financiera

Estadistica

Fotografia Digital

Herramientas
Digitales |

Comportamiento
del Consumidor
Digital

Total créditos

Cre

2

N

18

Semestre IV
Asignatura

Catedra IU Digital:
Gestion del
Conocimiento

Inglés IlI

Investigacion de
Mercados en
Entornos Digitales

Imagen Digital

Herramientas
Digitales Il

Normatividad
Comercial
Electronico

Electiva |
(Herramientas
Gerenciales
Modernas )

Total créditos

Cre

Semestre V
Asignatura

2 | Catedra IU Digital:

2

3

3

17

Pensamiento
Emprendedor

Inglés IV

Etica

KPI (key
Performance
Indicator)

Produccién de
Audiovisual

Planeacion y
Estrategia Digital -
Brief Digital

Electiva Il

(Comunicacién
Organizacional)

Total créditos

Cre

2 | Catedra IUDigital:

2

2

17

Semestre VI
Asignatura

Prospectiva

Inglés V

E-commerce

Geomarketing

Andlisis de
Informacion de
Mercadeo

Crm Manager

Electiva Ill

Enfasis | - Copy -
Digital

Enfasis Il -
Gerencia de
Servicio

Total créditos

Cre

2

2

N

2

18

Semestre VII
Asignatura

Inglés VI

Formulacion y
Evaluacion de
Proyectos

Gestion del

Talento Humano

Identidad
Corporativa

Community
Management

Big Data -
Analytics

Electiva IV

Enfasis | - Andlisis y
Construccién de
Estrategias Digitales Il

Enfasis Il -
Marketing
Internacional

Total créditos

Semestre VIII
Cre Asignatura Cre
2 Inglés VII 2

2 Habilidades 3
Gerenciales - CEO

2 | Trabajo de Grado | 2
2 Inbound Marketing = 3
3 Desarrollo de 3

Campanas

3 | Movil Marketing 2

2 |Enfasis | - Producto | 2
y Precio

2 Enfasis Il - 2
Merchandising

18 Total créditos 17

Total créditos 141
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